
Как корпоративные музеи
и арт-объекты формируют 
привлекательный бренд 
компании



Brand Analytics
лидер рынка аналитики соцмедиа
и СМИ в России

№ 1 рейтинг AdIndex 2022
Лучшая система аналитики соцмедиа и СМИ 
по оценке пользователей и экспертов

Cистема внесена в реестр российского
ПО, данные хранятся на территории РФ

Best Marketing Automation 2020
Лучшая система аналитики соцмедиа —
премия Best Marketing Automation

> 1 300 компаний
уже используют Brand Analytics



Надежный партнер

Аналитическая система Brand Analytics успешно прошла
проверку экспертного совета Минкомсвязи и приказом
Минкомсвязи России от 25.09.2018 №493 включена
в реестр российского программного обеспечения.

Brand Analytics включена в реестр 
российского ПО

Все данные хранятся на серверах в России. 

Хранение данных на территории РФ

В 2021 году мы успешно прошли аудит на предмет 
всех возможных видов угроз. 

Пройден аудит информационной 
безопасности

Коммерческое ПО зарубежных вендоров 
в Brand Analytics не используется.

Собственное и открытое ПО



Цель исследования

Задачи:

выявить промышленные предприятия, которые наиболее активно 
упоминаются в контексте корпоративных музеев

определить уровень заинтересованности пользователей 
соцмедиа промышленными музеями этих предприятий

узнать лояльность аудитории к подобным объектам
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Что собирали

Период исследования: 01.05.2024 – 31.10.2024

Было выявлено 44,6 тыс. целевых публичных авторских сообщений.

В рамках анализа исследовались соцмедиа с геопривязкой к промышленным регионам страны:

Амурская область Белгородская область Волгоградская область

Красноярский край Курская область Республика Татарстан Санкт-Петербург

Свердловская область Тюменская область Челябинская область



Доля вовлечённости
аудитории

В рамках исследования были выявлены 
упоминания таких промышленных 
предприятий как:
Росатом, УЭХК, Ураласбест, ТМК, Камаз, 
ММК, Газпром, РЖД, Сибур, Уралвагонзавод, 
Северсталь, ТМХ, Норникель, Металлоинвест, 
Русал, Ростех.

Эти компании эффективно справляются
с привлечением новой аудитории к себе 
посредством организации музеев.
Таким образом решается задача по поиску 
новых кадров для предприятий.
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Лояльность
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Позитив Нейтрально Негатив

Анализируя тональность высказываний 
о корпоративных музеях, видно, что 
доминирует позитивная оценка.

Люди не просто вовлекаются
в обсуждение компании, но и дают 
позитивную обратную связь.

Тональность упоминания компаний в контексте музеев



Непридуманные истории



Непридуманные истории



География распределения сообщений
Корпоративные музеи являются
не просто местом притяжения для 
жителей города, но и привлекают
в регион туристов, которые очень 
заинтересованы в посещении 
конкретных предприятий.
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Информационное поле



Выводы
• корпоративные музеи помогают привлечь внимание к промышленному сектору и решать 

проблему кадрового голода

• представленный аналитический подход позволяет быстро оценивать интерес аудитории 
к музейным проектам, выявлять источники позитива и негатива

• аналитика предоставляет возможность конкурентного анализа для эффективного 
присутствия на развивающемся рынке промышленного туризма

• по результатам подобного исследования может быть разработана коммуникационная 
стратегия для популяризации музейного проекта и привлечения большего числа 
посетителей



Спасибо за внимание


